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Octubre 2014



“La ultima rotativa imprimira el

ultimo diario para el ultimo lector
de peridédicos en 2043”

Philio Meyer, catedratico de periodismo
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Newspaper extinction timeline

When newspapers in their current form will become insignificant* USA 2017
UK, lceland 2019 1
Canada, Norway 2020
Finland, Singapore, Greenland 2021 i
Australia, Hong Kong 2022 .i
Denmark 2023 Il
New Zealand, Spain, Czech, Taiwan 2024 Il
- Poland, Sweden, Switzerland 2025 Il
! South Kores, Metro Russia, Belgium 2026 [l
' Netherlands, Ireland, Metro Brazil, Italy 2027 '
‘ ; Austria, Slovakia, Greece, Portugal, UAE. 2028 Il
' France, lsrael, Malaysia, Croatia 2029 i
Germany, Estonia 2030 Il
' Japan, Metro China 2031 Il
SRROLC © Hungary.Lithuania 2052
‘ Latvia, Metro Mexico 2033 1
Serbia, Saudi Arabia 2034 |
Bulgaria, Chile, Uruguay 2035 I
Russia, Turkey 2036 [l
Metro South Africa, Thailand 2037 Il
Mongolia 2038 |
Argentina 2039

Rest of the world 2040+

. - stripes indicate that newspapers will be extinct in metropolitan areas before regional areas

* Medla strategy Created by Ross Dawson

FUTURE
NEW RK | - seenciopmeme. " wwW.futureexploration.net "o s



@ Grupo El Comercio

A nivel mundial el impreso domina el mercado

2500 Cifras en millones de personas
800
IMPRESO DIGITAL

Fuente: WAN-IFRA, 2013

Alrededor de 2.500 millones de personas son lectoras de diarios
impresos en todo el planeta y 800 millones se informan de la actualidad
cada dia a través de las plataformas online de los diarios.




@ . Alcance de Medios en Lima

(Hombres y Mujeres de 18 a 65 afios, NSE A, By C)
Television Abierta 97%

Periodicos impresos 89%
Radio 86%
Television por Cable 82%
Internet 65%

Revistas 30%

Periddicos en internet

Fuente: GFK, Lima



Gempo €l Comercio En Peru, la Prensa crece

2,116,446

1,699,104
899,567

1,116,224 695,463

398,659

2007 2009 2013

I [ima I Provincia Total
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| Los Peruanos son quienes mas leen periddicos
Grupo El Comercio . ] .
impresos en el mundo después de los irlandeses

LECTORIA SEMANAL DE DIARIOS IMPRESOS
81%

0,
73% 20%
65%
55%
36% .
I 32%  31%
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Fuente: Varios
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Inclusive, los mas modernos siguen recurriendo al impreso

Lectoria de Prensa entre los Ejecutivos limenos

Impresos -

DIARIOS
Online -

Impresas
REVISTAS

Online

Fuente: Media Research Peru, Lima, 2013



@ Grupo €l Comercio L penetracion de Internet en el Peru crece

... pero aun es limitada

60%
(11,412,000)

de la poblacion peruana de zonas
urbanas*

Ingresa a internet
por lo menos

1 vez al mes.

*Poblacion peruana: Personas de 8 a 70 afios, Pert Urbano

Fuente: Ipsos, Habitos, Usos y Actitudes hacia Internet, 2014



@ EHliaElCan s Al igual que los dispositivos moviles

Poblacién Total Peru
(Urbano + Rural) ° 30/475/000

Poblacién Total Peru
Urbano e 22,994,000

Poblacion Total Peru
Urbano de 12 a 70 ainos ¢ 18/558;388

Poblacion con ® 17% de Total Peru
Smartphone Urbano

60% Penetracion de

Smartphones por NSE

42%

23%

Fuente: lpsos, - 2014




@ Grupo &l Comercio | 3 combinacion de plataformas, impresa y
digital, es cada vez mas comun

% de superposicion  ==@==9% Exclusivo online  ==@==%Exclusivo Impreso

M
— —)
[v) 0,
86% 85% 82% 81%
17%
13% 13% 16%
2% 2% 2% 2%
C @ C O
2011 2012 2013 2014

Fuente : Estudio de Lectoria de Diarios en Internet, Kantar Media Research




El Perfil de los lectores de Diarios Impresos vy el
de Usuarios de Internet es complementario

Diarios Impresos

86.5% 86.3%

83.4% ’ 80.5% | S % 83.8%
Total Hombre Mujer 12-37 38-74 . . . L. L. .
Internet (incluye diarios digitales, otros sitios y redes sociales
80.7%
89.7%
81.7%
58.4%
52.5%
47.0% \ 55.0%
42.1% 38.9%
31.5%
33.1%
5y I 23.1%
B

Fuente: MRP. Estudio de lectoria de Diarios, Lima y principales ciudades 2013




G Grupo El Comercio
Los medios digitales y los diarios impresos

satisfacen diferentes necesidades de

Diarios ) .,
== informacion ..... Portales

impresos WEB

SE COMPLEMENTAN

Analisis y Actualidad e
profundidad inmediatez

* INTEGRACION de impreso vy
web, se genera sinergia
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Estar informado se ha convertido en una
necesidad 24/7

6am 9am 1pm 3pm 6pm 8pm 11pm
» | = | = = 3
impreso (&) A — e
Revistas @ o I
web (@) [ —
Tablets(Hl) I

Mowles




Grupo €l Comercio o
@ Nace el concepto Newsbrand o marca de noticias

Los periddicos son una de las expresiones de una marca de noticias moderna
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Donde lo importante no es la plataforma, sino
QUIEN esta detras de la noticia

Una relacion de décadas:

> 8
€1 Comercio trome:-

175 anos 13 anos

Y aparecen nuevos competidores

RPP &xitosa

noticias
NOTICIAS




@ Grupo El Comercio

éCual es el rol de |la SEPP en este
contexto?

("




Grupo El Comercio I N FO R M A R

e f X&)
s WSEPP
peezuana Sociedad de Empresas Q

Periodisticas del Perd

Sobre SEPP ~  Eficacia publicitaria ~

Creatividad Publicitaria Perfil dellector -  Estu

iYa se encuentrandisponibles

g -nuevos estudios..
lectoria..Lima,

Provincias!

NOTICIAS RELEVANTES

Conferencia “;Dénde se despierta el Creatividad Publicitaria

1 blicid g
deseo?” En el mundo de la publicidad hay

equipos de disefio que tienen un
Los anunciantes pueden potenciar los

: PLRSEN EOIENQREO nivel de creatividad extraordinario.
esultados de comunicacid :
resultados de comunicacidn En este seccidn

los medios

complementando el us

tradicionales con elinternety los Vermas —

Ver mas —
) TMOS ESTUDIOS Agosto 2014 >
Digital Media Latinoamérica 2014
Lun Mar é Jue Vie om
Este 19y 20 de Septiembre se llevara a ¢Qué medios y formatos
< 01 02 03
[ N C el Digital Media Latinoamerica 2014 generan mas recuerdo

La industria latinoamericana de la de publicidad? 04 05 06 07 08 09 10

Maria

T

LT " TER ver mas —

11 12 13- 14 15 16 AT

Lectoria de diarios Lima 18 m 20 m 22 23 24
+ 6 ciudades | 2013
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Facebook:/Prensafuturo

li Prensa Peruana es Futuro

Siguenos W @Prensafuturo

ia
de 'Ias preguntas dela trivi
n

ONDESE _ DF_SE.O?

SPlERTA d
CossrE

_— @ mini o un
»

jvia b

peryand

ResPo

"*www_sepp_peltf

>

prensa
per Uana

es futuro

+ Siguiendo | W Mensaje

Organlzacmn

Biografia Informacién Fotos Me gusta
PERSONAS > Publicacion
. ¥ | @ Twitter, Inc. [US] | https://twitter.com/Prensafuturo
6049 Escribe algo e a pagina
.
© nicio  &notificaciones  Ff Descubre 8 Cuenta

A Rolando Chumpitazi, Karen Terrones y 73 personas
mas les gusta esto.

AOEn -

¢ Quieres ganar un Ipad mini o un Iphone 58
Invita a tus amigos a indicar que les gusta esta pagina

nuestra nueva trivia " Donde se despierta el

WTAnRLA S AR

CONECTAR

Twitter:@Prensafuturo

0 1’)4 0s

Prensa Peru Futuro Tweets
Prensa Peruana es Futuro. La prensa
escrita: circulacion, audiencia, publicidad
eficaz, etc. Iniciativa de la Sociedad de
Empresas Periodisticas del Perd

Q@ Peru

& sepperu.org

Tweets y respuestas

\s Prensa Peru Futuro
¢, Doénde se desplerta el deseo?
Responde 10 preguntas sepp.pe/trivia/ sobre
Medios
Prensa

A quién seguir - Refrescar - Ver todos

e,,

Sergio Tejada

£ Seguir

Marco Arana Zegarra

£ Seguir

Yonhy Lescano
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W7 SEPP

Sociedad de Empresas
Periodisticas del Perd \

prensa

peruana
es futuro

Crecimiento de la inversion publicitaria en Per:
N°XI | Agosto, 2014

Noticias Principales
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R Sobre Inversion
Publicitaria

34> 00-00-2014

Pronto se lanz: el primer
informe sobre circulacién
de diarios.
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de diarios.
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COMUNICAR
NEWSLETTER DE LA SEPP

Informacion relevante publicada
directamente en el site de SEPP

Envio mensual a base de datos de cerca de

9,000 contactos

Maquetacion y disefios personalizados




@ . CAMPANA PUBLICIDAD SEPP

85%

de peruanos

of 8 : lee diarios todas
r)J/J - oR b Jas senas-

Campaia “Haz los numeros, 4
. Ieen dnanosto as
anuncia en prensa” las SemERE

de peruanos
lee diarios todas
las semanas-

| ] 1 1 (] h ) oo - > * R ——a,
Objf.!tlvo.. | e
* Difundir el alcance masivo de la e
anuncia en
Prensa (85%) 85%

deperuanos

* Relacionar la gran cobertura de - H -g;g;;gdnf- |
la Prensa con oportunidades gl |

para anunciar

Haz los : Haz los nimeros,
[ ” . rd NUMEros, .
= Cobertura periodistica anuncia en PRENSA Hazlosnameros,
o] -
undo pais en € -
‘,Lnx‘\:l:) LL:\.:: tn is lee di arios
mu Mg,

LA PRENSA YENDE MAS™

WYSEPP

e dbrinns 34 et

= B

| b, :'(:
-~

'Y
Web JC Ma

HAZ LOS KUMERDS, ANUMCIA EN PRENSA @



@ aupo €1 Comerio CONFERENCIA INTERNACIONAL 2014

= ¢DOonde empieza el deseo? o
= Objetivo: Reforzar la importancia de la Prensa en el del
Proceso de Compra
= Contenido: .
* Daniel Ita (GfK): Principales resultados de estudio de oo L3 030
mercado

* Juan José Duffo (GEC): El reto de una convergencia
eficiente del print al web

» Rafael Bonnelly (CLICLOGIX AMERICAS): Los contadores
de historias en la Era Digital
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Escrito por Escuela de NOS COMUNICAMOS CON EL MISHO CODIGO

¥ MARKETING EN £L PERD) Comunicacién de la

®|
mercaao” CORRESPONDENCIAS Y ormpd EUD G[] IVI AH KETI N G
@ G @ PE 13 de setismore del 2014 | Agréganos: [ Fachatitieilia ) (<7 ¢ | ¢ o BT st b

INICIO TV PUBLICIDAD MARKETING COLUMNISTAS GALERIAS CONTACTENOS

Portada Productos  FNC  Hojas de venta ;w ESPECIAUISTAS ~ GALER(APUBLICITARIA  CONTACTO  SUSCRIPCION TV TRABAID  EVENT,

B =
SEPP PRESENTO CONFERENCIA ACERCA DEL IMPACTO DE | %EE\E[EJSDEEECI\%'EADPIEQ ?ﬁ%ﬁgggg MIDOR SIGUE SIENDO A

PUBLICIDAD EN MEDIOS DIGITALES Y TRADICIONALES

EI d eseo d el Co n 5 u m id o r 5 i g u e La Sociedad de Empresas Periodisticas del Peri (SEPP), presenté la conferencia “éDén

despierta el deseo?", un encuentro que reunié a Daniel ITa, Research Manager de GfK; Juar

naciendo desde Ios med i 05 Duffo, Gerente de Clasificados y Portales Verticales del Grupo El Comercio; y de Rafael Bor|

! 1 : |
“ounder & CEO de Cliclogix Americas, quienes abordaron temas de interés como el impacto ' | ‘ “ ‘

H H publicidad en medios tradicionales y digitales en cada etapa del proceso de compra.
tradicionales % o epensetioro
, SEPP
o
o

La Sociedad de Empresas Periodisticas del Pera (SEPP) realizo Ia
conferencia " Donde se despierta el deseo?”, evento en el que
presentaron el Ultimo estudio realizado por la consultora GFK Per.

e r AR 2

] 2

GESTION ¢

Portada | Economia | Empresas Mercados | Tu Dinero | Inmobiliaria | Management | Politica | Opinion | Tecnologia | Tendencias | Blogs

Buscar en Gestion Buscar

I GESTILOMARKETING Y PUBLICIDAD

Sepa cuanto influyen los medios pry—
en las compras de los peruanos

Diarios son los mds influyentes en
decisién de compra de autos y vivienda

Cada medio tiene un papel diferente en e proceso @, GESTION

- > e = = = 5 = % Estudio realizada porGFE, “Elimpactode los mediosen el consumidor, revela que corsumidor buscard
L;bysczueda seinicia a partir de un deseo o necesidad. Este punto puede influir en qué tanto se profundiza en los productos en mediosarling, sol siantes aparecen en medios tradicionales.
siguientes pasos.
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Grupo El Comercio

-

VIA

Ak i
Objetivo: DESPIERTA £,

= Dinamica:

DESEQ;

Reforzar engagement con Grupo Objetivo Principal: Centrales

de Medios N
. Visita

Difundir ventajas de la Prensa e 2€PD.Pe/trivig

Responde las Preguntas de la trivia

¢DONDE SE
DESPIERTA EL DESEQ?
unn @ Y podras ganar un iPad

Activacion BTL para motivar a la participge

mini o uniPhone 55

Minisite

W WwWw.sepp.pe/trivia




@ e CAMPARNA PUBLICITARIA

Los Peruanos
amamos los diarios

8 5 % leemos

diarios todas
las semanas
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&

¢ Lo Peruanos amamos
[f los diarios

i
nu\muuun-r?.mw'
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¢ Cuadl es el impacto de los Medios
Impresos en el Proceso de Compra?

("




GGFUDO (... Cada medio tiene un papel diferente
en el proceso de compra

Consideracioéon Evaluacion Persuasion

——
_
ﬁ.-
. =)
- @ -
e _—
A2
venta oK)

A A I
Para llegar a la etapa de evaluacidén es importante que la marca haya estado en

I A las etapas anteriores de deseo, necesidad y consideracion.




auno €l comercioL@ Prensa es necesaria para hacerse conocido

Las campanas off line de muchos sitios web ponen en evidencia que la
construccidon de marca (Branding) se realiza con medios tradicionales

EL MEJOR PRECIO PARA TU VIAJE

despegar

despe ga oma

Desde ahora, tu basquedo
‘ dc tmba]o serd mucho mas fum.

1 Movil podrds v'ryp stul
hsof-wdmuhnh: n tu celulor.

£ ELSITIODE TRAE
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La respuesta a la publicidad en Prensa ha cambiado

De llamar por teléfono y/o visitar el
punto de venta ...

La Prensa CONVIERTE, pero de otra manera

... a consultar en internet : a través de
un buscador, en el sitio web o enviando
un correcif,lectr‘énico

. |




éCual es el medio que...?

tiene publicidad mas tiene mas variedad de
atractiva para la compra ofertas

—
69.0% [ o

63.9% m

Television abierta

) —
46.1% FYC(| == 49.3%
Medios impresos® TV abierta
22.7% B
17.8%@
TV cable
TV cable
)
13.9% 14.9%
Internet Internet
- AN ..I'I
11.8% 'U":”_.-ﬂ 13.0%
Paneles Radio

Medios impresos®

tiene publicidad mas

detallada

—_
58.4% ﬂ

Medios impresos®

50.9%

18.5%

16.5%

14.0%

=
TV abierta

Internet

-

EE—

TV cable

Redes sociales

SAEILE A SEISIAA SOURID URANPUL S 05 audw) so1palsy)
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éCual es el medio que...?

tiene ofertas claras permite decidir antes de me ayuda a elegir
{condiciones) ir a comprar la marca
~Ts U ~
59.5% .[ - 51.6% .|[ - 51.9% .|[ —
Medios impresos* Medios impresos* Medios impresos* g
g.
49.0% 48.8% 49.9%
TV abierta TV abierta TV abierta £
18.9% 13.1% B 17.8%
Internet [V caple nternet %
0
1 [ 12.5% 5% )
TV cable Internet TV cable
11.0% 11.5%
12.8%
P Redes sociales Redes sociales
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El publico expuesto a medios impresos tiene mejor predisposicion

ala compra .. ) :
Electrodomésticos: adquirieron o adquiriran la categoria
| ectores de |Lectores El Mo lectores Usuanos No usuanos
dianos Comercio de diarno encartes de encartes

25% 30% 20% 27% 16%
N Y

+69ufn

Tecnologia: adquirieron o adquiriran la categoria

Alrededor del
60% de los

encartes son

Lectores de Lectores El Mo lectores Usuarios MNo usuarios
dianos Comercio de diario encartes de encartes
entregados por

40% 47% 33% 42% 27%
medio de diarios

_ '+42EI// .
\ ""56 /o Encartes incluye folletos y catal ogos

'+21°fd

- -
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éEn cuanto aumenta el consumo de estas categorias entre quienes ven

encartes*? @
@r PNy

Y &S e

Articulos para Educacion Viajes Vehiculos
el hogar
: y 2609
24% 20% 19% 26%

13% 12% 70, 11% No usuario de encarte
0 e :
. . - 2 Usuario de encarte
f . ;

| 1




@ Grupo El Comercio

Medio que es mas util si se desea comprar...

Vestuaro | Inmusbles | Electro_ | Tecrciogh vehiculos | Articulos Vigjes Entretenl | Educaclén | Servdos

doméstica para el miento Bancarlas

A= o T o~

T A - & > ) & D

Medios impresos 65% 65% 62% 62% 0% 54% A2% A42% 37% 34%
TV sefial abierta 44% A1% 54% 53% 40% 48% 38% 43% 41% A2%
Paginas web 11% 18% 13% 17% 20% 11% 23% 19% 21% 18%
TV sefial Cable 15% 13% 18% 20% 17% 17% 13% 13% 15% 16%
Redes sociales 13% 12% 10% 14% 14% 10% 18% 16% 16% 13%
Pareles 3% 11% 2% 3% 3% 2% 2% 3% 2% 3%
Radio 12% 5% 11% 11% 6% 9% 9% 13% £% 7%

*Categorias consideradas para &l estudio:

Vestuario, tecnologia, vehiculos, inmuebles, articulos para el hogar, electrodomésticos, viajes y turismo, educad &n, servicios bancarios, servicios para el hogar y

entratenimisnto.

cunnnf 1




@ Grupo El Comercio

Conclusiones

1. En el Perq, los diarios impresos estan entre los medios mas consumidos

junto con la Tv de senal abierta y la radio.

El Perd esta entre los paises de mayor consumo de diarios impresos,
inclusive los ejecutivos peruanos prefieren el formato impreso

Internet y los dispositivos moviles tienen una penetracion cada vez mayor
aungue aun limitada

Los diarios impresos y los diarios digitales ofrecen informacion
complementaria, los primeros brindan profundidad y analisis, los segundos
actualidad e inmediatez

Internet ha desencadenado la necesidad de estar informado a lo largo del dia

Los diarios estan en un proceso de transicion convirtiéndose en marcas de
noticias

Los medios impresos tienen una participacion activa y decisiva en el proceso
de compra

Los medios impresos ofrecen la informacion mas util antes de comprar




